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Prologo

Daniela Velazquez Ruiz

Disefiar es aprender a mirar el mundo con atencion y sen-
sibilidad creativa, es comprender que toda forma visual es porta-
dor de sentido y que cada decisién grafica construye, de manera
consciente o inconsciente, una postura frente a la realidad.

El libro que estas por leer es parte de esa conviccion: res-
catar que el disefio grafico no se edifica desde la superficie, sino
desde lo escancia, no se construye en bloque, sino desde su uni-
dad minima de sentido; por ello, la letra y el cartel, aparecen aqui
como dos pilares formativos que permiten al estudiante y al pro-
fesional del disefio entender la comunicacion visual desde su raiz
hasta su expresion social mas visible.

En el capitulo uno “La letra: el &tomo fundamental del
disefio y la comunicacién visual” invita a reconocer que antes
de cualquier composicién, mensaje o sistema grafico, existe un
trazo. Es forma, estructura, equilibrio, caracter. Comprender su
anatomia, hablar de asta, brazo, cola, ojal, proporciones internas,
compensaciones opticas y alturas tipograficas, no es un ejercicio
meramente técnico, sino una forma de adquirir conciencia sobre
como la forma construye significado. Cada rasgo de la letra po-
see una funcién comunicativa y expresiva, de su correcto disefio
depende la legibilidad, identidad visual y personalidad en un
mensaje.

Este acercamiento que la autora propone, permitird com-
prender que disefiar no es una eleccion aislada, sino que hay re-
flexion en cada anadlisis del trazo y decisién de fuente, pues no se
disena desde la acumulacion de elementos, sino desde la clari-
dad del origen, entonces, disefiar letras, es disefiar pensamiento,
donde nace la conceptualizacion, el proceso creativo y la funcion
comunicativa, la letra deja de ser pasiva y se convierte en activo



de creacion y valor visual. Importante destacar que este capitu-
lo establece un lenguaje comtn imprescindible para la préctica
profesional pues nombrar correctamente es disefiar con pre-
cisiéon ya que cada uno de los conceptos que se abordan en
el capitulo permiten que el disefio grafico se construya como
una disciplina compartida entre colegas, creativos y contextos
profesionales, la formacién sélida inicia por un vocabulario co-
mun que ordene pensamiento y afine la practica.

Por su parte en el capitulo dos: “El cartel: sintesis de
la comunicacién grafica”, expande esta base hacia el territorio
de la comunicacion social, si en el capitulo anterior, vimos que
la letra es el “atomo”, el cartel es una de sus primeras grandes
construcciones pues se enfatiza la tipografia, la imagen, el co-
lor y la composicién que se integran en un mensaje directo y
emocionalmente eficaz. En sintesis, el cartel condensa una idea
compleja en una forma visual inmediata. Para los estudian-
tes de disefo, comprender que el cartel no solo es un formato
grafico, sino un lenguaje histérico, politico, cultural y ético a
través de diversidad de contextos permite un estudio de las
sociedades, pues el cartel es un objeto grafico y un documento
historico.

Ambos capitulos se complementan orgénicamente,
pues vamos de la estructura minima de sentido de origen téc-
nico y conceptual a la expansiéon como espacio donde la letra
discursa siendo protagonista -junto con otros elementos grafi-
cos- de fuerza publica, impacto de diversa indole y capacidad
de transformacion de quien es su espectador.

Les invito a leer este texto, el cual no es un manual
técnico sino un recurso que busca despertar en la comunidad
de disenadoras y disefiadores, actos de comunicacion desde la
naturaleza hasta la interpretacion colectiva, para acompanar la
formacion universitaria como material didactico y de consulta
basica. La autora despierta la curiosidad provocando pregun-
tas y apertura de caminos creativos; porque al final, aprender a
disefiar una letra es aprender a pensar con forma; y aprender
a disefar un cartel es aprender a comunicar con conciencia.
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La letra: el atomo
fundamental del diseiio y
la comunicacion visual

Introduccion

La letra es el atomo fundamental de la comunicacion
visual escrita. Desde los origenes de la escritura, los signos al-
fabéticos han permitido al ser humano dar forma visible al len-
guaje, preservando y transmitiendo ideas a través del tiempo.
No es casualidad que tedricos del disefio hayan afirmado que
“la tipografia es la encarnacion del lenguaje”, resaltando como
la forma de las letras da cuerpo visual al pensamiento verbal
(Lupton, 2016, p.1). En el campo del disefio y la comunicacién
visual, comprender la naturaleza de la letra -su estructura, sus
partes, sus variaciones estilisticas y su clasificacién- es esencial
para poder utilizar la tipografia de manera eficaz y creativa.
Como sefala Bringhurst (Casa del Libro, s.p.) “la tipografia
dota al lenguaje de una forma tangible y duradera”, conectan-
do, con ello la forma y el contenido en cada medio de disefio.

En el contexto de la formacioén profesional en el ambi-
to del disefio grafico, “La Letra” constituye un tépico basico
de conocimiento disciplinar, desde donde se profundiza en el
estudio tipografico en sus aspectos micro (anatomia y cons-
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truccion de los signos) hasta consideraciones macro (familias
tipograficas, estilos y variaciones). A continuacién, presento
los temas centrales sobre el conocimiento de la letra: estructu-
ra individual de la letra; partes que la conforman -incluyendo
trazos basicos y lindes o limites basicos-; la distincién entre ca-
racter, familia, fuente, estilo y serie tipografica; y finalmente las
variantes de estilo (peso, eje, proporcion). Empezaremos por
entender la estructura intrinseca de la letra como forma gréfica
autonoma.

Estructura individual de la letra

Cada letra del alfabeto posee una estructura indivi-
dual que le da identidad y la hace reconocible incluso fuera
de su contexto. Esta estructura puede entenderse como el es-
queleto o armazon geométrico del signo, definido por sus trazos
primarios y proporciones basicas. En términos tipograficos, la
asta principal (también llamada fuste o trazo vertical principal)
suele constituir el eje estructural de la mayoria de las letras, de-
terminando su altura y forma esencial. Por ejemplo, sin la asta
vertical, no podriamos concebir la letra “b” o la “E”; tal como
sefiala un material didéctico, “el asta es el rasgo principal de la
letra que define su forma esencial. Sin ella, la letra no existiria”
(Céatedra Tecno 1 A, s. ., p. 1). Al asta se adhieren o intersectan
otros trazos (horizontales, diagonales, curvos) que completan
la forma caracteristica de cada letra o carécter.

Basicos del disefio. La letra y el cartel
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La estructura individual de la letra implica también
sus proporciones internas. Las letras latinas, especialmente
en tipografias con serif (patines) tradicionales, suelen disefar-
se atendiendo a proporciones armonicas -a veces derivadas
de formas geométricas basicas (circulo, cuadrado, triangulo)
como en el caso de las maytsculas romanas cldsicas- y requie-
ren ajustes Opticos para resultar equilibradas a la vista. Un
ejemplo de esto es como las letras redondas (como la O, C o
Q) ligeramente sobrepasan la linea de base y la altura de x para
parecer visualmente del mismo tamafio que las letras de trazos
rectos. Este fendmeno de compensacién 6ptica forma parte de
la estructura individual: los disefiadores de tipos lo incorporan
para contrarrestar ilusiones 6pticas y asegurar que, por ejem-
plo, un circulo no se perciba mas pequefio que un cuadrado de
la misma altura.

Otro componente estructural clave es la relacion entre
las partes ascendentes, descendentes y el cuerpo central de la
letra. En una fuente con mintsculas, cada cardcter se inscribe
en un esquema de tres zonas verticales: la zona de ascendentes
(por encima de la altura x), la zona central (delimitada por la Ii-
nea base y la altura de x) y la zona de descendentes (por debajo
de la linea base). La altura de x -que es la altura de las mintascu-
las sin ascendentes ni descendentes- influye significativamente
en la apariencia general y legibilidad de la fuente. Por ejemplo,
tipografias con altura de x grande suelen lucir 6pticamente mas
“robustas” y legibles en tamafos pequefios, mientras que tipo-
grafias de altura de x pequefia tienden a verse mas delicadas

Basicos del disefio. La letra y el cartel
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pero pueden requerir cuerpos mayores para igual legibilidad.
La estructura individual de la letra, por tanto, equilibra estos
elementos: el tallo principal, los brazos o colas que se proyec-
tan, y las secciones que ascienden o descienden, todo dentro de
un marco imaginario definido por lineas guia horizontales (linea
base, linea de altura x, linea de ascendentes, etc.).

En resumen, comprender la estructura individual de
una letra implica reconocer su esqueleto bdsico y las proporcio-
nes que la rigen. Esto sienta las bases para analizar con mas
detalle las partes especificas que conforman dicha estructura,
las cuales veremos en el siguiente apartado. Cabe enfatizar que
para el disefiador/a, conocer a fondo la construcciéon interna
de las letras amplia las posibilidades creativas al trabajar con
tipografia. Como apunta un documento formativo, la impor-
tancia de la letra para el disefiador hace “especial interés cono-
cerla a profundidad para poder obtener mayores posibilidades
creativas en el disefio de nuevas fuentes tipograficas o en la
construcciéon de medios impresos” (s.p.). Con esa motivacion,
pasaremos a “diseccionar” -por asi mencionarlo- las partes de
la letra.

Basicos del disefio. La letra y el cartel
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Figura 1.
Anatomia de la Tipografia.

Alturade la X"

1a __________

Serifas Pie

Lagrlma

Desendente Cuello

Fuente: https.//share.google/images/huovvxAX3zbHYigUo

Partes que conforman la letra

Al descomponer una letra en sus componentes basicos,
encontramos una serie de partes o elementos anatémicos que
se repiten (con variaciones) en distintas letras. La suma e inte-
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raccion de estas partes conforman la fisonomia de cada caracter
tipografico. Es importante sefialar que no existe una nomen-
clatura completamente uniforme; distintos autores a veces uti-
lizan términos diferentes para las mismas partes. Aun asi, re-
pasaremos los términos més aceptados para los trazos basicos
que constituyen las letras y los limites o lindes que definen sus
dimensiones verticales.

Trazos basicos: brazos, colas,
ojales, cartelas y ligaduras

Los trazos basicos son los rasgos fundamentales que apa-
recen en la construccién de las letras. Entre ellos podemos des-
tacar: el asta o fuste, el brazo, la cola, el ojal, la cartela y las
ligaduras. Definamos a continuacién cada uno:

*  Asta (o fuste): El asta es el trazo principal y estructu-
ral de muchas letras. Suele ser vertical (por ejemplo, el
palo vertical de la T o la b) u oblicuo (comoen A o V). Es
la columna vertebral de la letra sobre la cual se apoyan
otros trazos.

*  Brazo: Es un trazo horizontal (o diagonal ligeramen-

te inclinado) que se proyecta desde un asta vertical, pero
queda libre en uno de sus extremos. En otras palabras, es

Basicos del disefio. La letra y el cartel
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como un “brazo en voladizo” que no se conecta con
otro trazo en su extremo exterior. Ejemplos tipicos de
brazos son los de la letra E (los tres brazos horizontales
que salen del asta vertical) o el brazo superior de la K.
Los brazos pueden apuntar hacia la derecha (como en
E), hacia la izquierda (como en la mitad superior de K)
o incluso hacia arriba (por ejemplo, el trazo superior
de la Y maytscula a veces se considera un brazo). Esta
parte define el ancho de ciertas letras y aporta estabilidad
visual en la linea de texto.

Cola: En términos tipogréficos, una cola es un trazo
que desciende o se proyecta hacia abajo o lateralmente desde
la estructura principal de la letra. Suele ser oblicuo o
curvo, otorgando a la letra un remate distintivo. Por
ejemplo, la letra Q maytscula tiene una cola diagonal
descendente; la R maytscula presenta una cola oblicua
que desciende desde la curva; la ¢ mindscula de dos
pisos tiene una “cola” o bucle inferior (a este bucle es-
pecifico se le llama ojal, como veremos). La cola agrega
dinamismo visual y equilibrio a muchas formas: pense-
mos en como la cola de la Q la distingue claramente
de una O, o cémo la cola de R le da una base grafica
adicional que evita la sensacion de “caida” que tendria
una P abierta. En definicion, la cola es una extension
colgante que forma algunas letras, p. €j. R y K poseen
colas pronunciadas.

Basicos del disefio. La letra y el cartel
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Ojal: El término ojal en tipografia se refiere especifica-
mente al bucle o anillo inferior que se forma en ciertas
letras, particularmente en el descendente de la g miniiscu-
la de dos pisos. Es, por asi decirlo, la “panza” inferior
cerrada de la g. En esparfiol, a veces se confunde con ojo,
pero conviene diferenciar: ojo (o contraforma interna)
suele aludir al espacio interior cerrado de letras como
0, a, d, e (el ojo de la e es el espacio interno encerrado en
su bucle), mientras que ojal se reserva para ese bucle
particular de la g. El ojal es un trazo curvo cerrado que
crea un espacio interior (una contraforma) en la par-
te descendente de la letra. Posee gran importancia en
tipografias serif clasicas, donde la forma del ojal (maés
ovalada, mas circular, mas grande o pequefia) influye
en la personalidad del tipo. Por ejemplo, en tipografias
antiguas (old style) el ojal de la g suele ser pequefio y
ligeramente inclinado, mientras que en tipografias mo-
dernas puede ser mas grande y geométrico. En suma,
el ojal es el bucle inferior de la “g’, un rasgo distintivo de
su morfologia.

Cartela: La cartela es un término menos conocido pero
de gran relevancia en la anatomia de las letras con serif.
Se denomina cartela al trazo curvo de unién entre un
asta y una serif, es decir, la curvatura de enlace que
suaviza la transicion entre la linea principal de la le-
tra y sus remates. En inglés se le suele llamar bracket.
Muchas tipografias serif tradicionales presentan serifas

Basicos del disefio. La letra y el cartel
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con cartelas (bracketed serifs), donde el remate no se
junta al fuste en angulo recto sino mediante una curva
concava. Por ejemplo, en la letra 1 en Times New Roman,
las serifas superiores se conectan al asta mediante una
cartela curva, dandole elegancia y evitando una esqui-
na muy abrupta. Por el contrario, tipografias slab serif
o egipcias suelen tener serifas rectas sin cartela (unidas
en angulo). La funcién de la cartela es tanto estética -
afade fluidez y refinamiento- como técnica, pues en la
historia de la fundicién tipografica facilitaba que no se
astillaran los bordes en el metal. En sintesis, la cartela
es ese “corchete” o curva de apoyo que une serif y asta
de forma armoniosa.

Ligadura: Las ligaduras no son exactamente partes de
una letra aislada, sino mas bien trazos resultantes de
la fusién de dos caracteres. Una ligadura tipogréfica
ocurre cuando dos letras adyacentes en una palabra se
disefian unidas en un solo glifo para mejorar la estética
o la legibilidad. Clasicamente, muchas tipografias in-
cluyen ligaduras para combinaciones como fi, fl, ff, ffi,
ffl, en las cuales el punto de la i puede integrarse con
el gancho de la f evitando colisiones visuales. También
existen ligaduras histéricas ornamentales (como ct, st
en tipografias antiguas). Por ejemplo, una ligadura fi
puede verse como la f conservando su asta y gancho,
mientras la i pierde su punto y comparte el travesafio
de la f. En cualquier caso, una ligadura tipogréafica es la

Basicos del disefio. La letra y el cartel
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combinacion de dos o mas caracteres en una sola for-
ma dibujada. Su uso adecuado puede evitar choques
incomodos (como la colisién de la floritura de la f con
el punto de la i) y aportar un toque de distincién cali-
grafica al texto. En la era digital, las ligaduras suelen
activarse automaticamente mediante las fuentes abier-
tas (Opentype) cuando la o el disefiador asi lo decide.

Ademas de estos elementos destacados en el temario,

es util recordar otros trazos bdsicos comunes en la anatomia de
las letras, que si bien no estan listados explicitamente, forman
parte del léxico tipografico:

Travesafio (o cruz): Es el trazo horizontal que atravie-
sa un asta o conecta dos astas. Ejemplos: el travesafio
central de la A maytscula, la linea horizontal de la H
mayuscula, o la barra de la t mintiscula (a veces llama-
da barra transversal). El travesafio suele dividir o cerrar
formas (p.ej. en A cierra el triangulo superior) y aporta
estabilidad horizontal.

Apex (Apice) y Vértice: Son los nombres para los pun-
tos donde se unen los trazos en la parte superior (apice)
o inferior (vértice) de ciertas letras. Por ejemplo, el api-
ce de la A es la cispide donde convergen sus dos astas
diagonales mientras que el vértice de la V es el punto
inferior donde se juntan sus diagonales. Son zonas que
pueden ser puntiagudas, planas o redondeadas segtun

Basicos del disefio. La letra y el cartel
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el disefio de la fuente, y contribuyen al cardicter expresivo
(un apice agudo vs. uno suave altera la personalidad
de la letra).

Hombro: Es una curva que se forma en la parte superior
de ciertas letras mintsculas, tipicamente donde un tra-
zo sale del asta vertical y se curva hacia abajo. Se ve en
letras como m, n o h, en la transicién del asta vertical al
siguiente trazo. Un hombro puede ser redondeado (en
tipografias humanistas, como en la m de Garamond) o
mas plano/anguloso (en tipografias geométricas). El
hombro aporta continuidad entre segmentos rectos y
Curvos.

Panza (o bucle, o vientre): Se refiere al trazo curvo
cerrado que forma el cuerpo principal de ciertas letras,
especialmente las redondas. Por ejemplo, la forma cur-
va cerrada de o, b, d, p, q es su panza. La panza define
la contraforma interna llamada ojo (el espacio blanco
dentro de la panza). A veces se distingue panza de bu-
cle: algunos autores usan bucle para la curva cerrada en
a, d, g, ¢ mintsculas, y panza para la de o, b, p; otros lo
usan indistintamente. En cualquier caso, son las “barri-
gas” redondeadas de las letras.

Espolén: Es un pequeiio trazo saliente que conecta o ar-
ticula la union entre una curva y un trazo recto. El ejem-
plo clasico es la letra G mayuscula: presenta un espolén

Basicos del disefio. La letra y el cartel
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en la parte inferior derecha, donde su curva circular se
une con el pequefio brazo horizontal. Ese apéndice se
llama espolén (o spur en inglés). Sirve para reforzar la
unioén y es un rasgo identificativo de ciertas letras.

*  Gota (o lagrima): Es una terminaciéon en forma redon-
deada al final de algin trazo. Se observa, por ejemplo,
en algunas fuentes serif en la terminacién superior de
la a mintdscula (ciertas a tienen un remate esferoidal en
su asta vertical, conocido como ear en inglés si es a un
lado, o terminal en ldgrima si es abajo). También la f mi-
nuascula en algunas fuentes termina en una lagrima en
lugar de serif. Las gotas son ornamentos que provienen
de la caligrafia (formadas por la presion de la pluma en
ciertos movimientos) y aniaden un cardcter humanista a la
tipografia.

Cada uno de estos trazos bésicos cumple una funciéon
visual y comunicativa. Combinados, construyen la imagen
de la letra y le otorgan sus rasgos diferenciadores. Es notable
coémo, por ejemplo, la presencia o ausencia de serifas (remates)
y la forma de sus uniones (cartelas) cambian la textura visual
del texto, o como la longitud de un brazo o cola puede afectar
el ritmo de lectura (pensemos en la y con cola muy larga inva-
diendo el renglén inferior). De hecho, “los conocimientos bdsicos
de tipografia se basan en el concepto del cuerpo o estructura de éstas”,
entendiendo cuerpo como el conjunto de estos trazos que dan
forma a las letras.

Basicos del disefio. La letra y el cartel 19
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Pasemos ahora a los lindes basicos, es decir, las lineas
y alturas de referencia que enmarcan verticalmente a las letras
y completan su anatomia.

Lindes basicos: ascendentes,
descendentes, linea base, altura x, altura H

En tipografia, llamamos lindes o lineas guias imaginarias
a ciertos limites que definen el alto de las letras y sus zonas ex-
tremas. Los lindes badsicos son cinco: ascendentes, descendentes,
linea base, altura x y altura H. Explicaremos cada uno:

* Linea base: Es la linea horizontal imaginaria sobre la
cual se asientan la mayoria de las letras. En un renglén
de texto, todas las letras comparten la misma linea
base, excepto algunas que por disefio pueden hacer li-
geros ajustes Opticos (optical adjustments), por ejemplo,
las letras redondas suelen sobrepasarla apenas, como
mencionamos. La linea base es fundamental porque
alinea el texto y constituye una fuerte referencia visual
de orden: nuestros ojos perciben esa continuidad. Las
mintsculas sin descendentes (como 4, ¢, n, 0) tocan la
linea base con su parte inferior. Las letras con descen-
dentes la cruzan hacia abajo. Las maytsculas y muchos
signos también se apoyan en ella. Es, por asi decir, el
“suelo” de las letras.
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Altura de x (x-height): Corresponde a la altura de las
letras mintdsculas que no tienen partes ascendentes ni
descendentes. Se llama asi porque tradicionalmente la
letra x mintscula, al carecer de trazos que sobresalgan,
ejemplifica esa medida. La altura de x se mide desde la
linea base hasta la linea imaginaria que alcanza la parte
superior de letras como a, ¢, e, m, n, o, 1, s, x, etc. Esta
altura de la zona media varia entre distintas tipografias
y es un factor critico en su legibilidad y apariencia: una
altura x grande hace que las mintsculas sean propor-
cionalmente mas altas respecto a las maytsculas, dan-
do sensacién de tipo “grande” aunque esté al mismo
cuerpo. Por el contrario, una altura x pequefia deja més
espacio a los ascendentes y descendentes, aportando
elegancia pero potencialmente dificultando la lectura
en tamafos pequenios. Delimitar la altura x es trazar la
linea que pasa por encima de, por ejemplo, la curva de
la 0o mintscula o el asta de la x.

Altura H (altura de maytsculas): Es la altura de las le-
tras de caja alta (maytsculas) desde la linea base hasta
su tope superior. A veces se le llama cap height (altura
de capitular). Se denomina “H” porque la letra H ma-
yuscula toca plenamente esa altura con sus dos astas
verticales. Todas las letras maytsculas dentro de una
misma fuente suelen compartir esta altura (salvo quiza
glifos con rasgos ascendentes decorativos); por ejem-
plo, A, B, C... Z en una fuente dada deberian tener la
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misma altura H. Es la linea que marca el techo de las
maytusculas. Interesantemente, en muchas tipografias
la altura H es menor que la linea de ascendentes de las
mintasculas (muchas veces los ascendentes de b, d, k, |
superan ligeramente en altura a las maytsculas para
lograr un color tipografico homogéneo). Pero en gene-
ral, al hablar de altura H nos referimos a la linea guia
para el tamafio de las maytsculas.

Linea de ascendentes: Es la linea imaginaria que mar-
ca hasta déonde llegan los rasgos ascendentes de las
letras mintasculas. Los ascendentes son las partes de
las mintsculas que se extienden por encima de la al-
tura x. Ejemplos de letras con ascendentes: b, 4, f, h, k,
I, t. En la mayoria de las fuentes, la linea de ascenden-
tes estd ligeramente por encima de la altura H de las
mayusculas (aunque no siempre; depende del disefio).
Esto significa que, por ejemplo, el asta de la I mintscu-
la suele verse un poquito maés alta que una H mayus-
cula al lado. La razén es 6ptica: darle un poco mas de
altura a los ascendentes puede hacer que visualmen-
te texto en mindsculas y mayusculas se equilibre. En
cualquier caso, la linea de ascendentes traza el limite
superior de estas proyecciones altas de las mintsculas.
Todo lo que sobrepasa la altura x hacia arriba (ascen-
dentes) llega hasta esta linea. Su presencia asegura un
ritmo vertical agradable, ya que esas astas ascendentes
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surgen regularmente en el texto corrido (pensemos en
las muchas I, 4, h en un parrafo) y guian la mirada a lo
largo del renglon.

Linea de descendentes: Por simetria, es la linea ima-
ginaria que marca hasta dénde llegan los rasgos des-
cendentes de las letras mintsculas. Los descendentes
son las partes de letras mintisculas que se prolongan
por debajo de la linea base. Ejemplos: g, j, p, g, y. Estas
“colas” inferiores descienden hasta la linea de descen-
dentes. En tipografias con buena planificacion, la linea
de descendentes suele estar a una distancia tal de la
linea base que deja espacio suficiente para el interli-
neado estandar sin chocar con ascendentes de la linea
inferior. Las p, g, ¢ aportan movimiento hacia abajo, y
su longitud influye en la textura: descendentes muy
largos dan sensacion mas clasica y sueltas; descen-
dentes cortos lucen mas modernos y compactos pero
pueden restar personalidad. La linea de descendentes,
entonces, define el fondo del caja baja -lo méas bajo que
cuelga una letra.

Estos lindes basicos en conjunto delinean el campo ver-

tical en que existen los caracteres. Visualicemos una letra “f”
mintscula en una tipografia tipica: su asta vertical nace en la
linea de descendentes (porque la f cursiva a veces se extiende
un poco abajo), sube atravesando la linea base, supera la altura
x y llega hasta la linea de ascendentes (a veces incluso la so-
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brepasa un poco si tiene gancho). Mientras, una “o” mintscula
tocara la linea base y su parte superior tocara la altura x; una
" 4 7 : Z " 4 . 7

H” mayuscula ird de la base a la altura H; una “y” mintscula
ird de altura x hacia abajo hasta la linea de descendentes, etc.

Figura 2.
Lindes tipogrificos.

Lindes de la letra

rebaba Linea de las acendentes

Linea de [as mayusculas

Linea de la x

La altura

cuerpo 0jo de la x

Linea Base

Linea de las decendentes

rebaba

Fuente: elaboracion propia.

En sintesis, los trazos basicos dan forma interna a la le-
tra, mientras que los lindes basicos establecen su escala y ali-
neacion en relacion con las demas. Ambos aspectos —anatomia
interna y pautas externas- son fundamentales para el disefio
tipografico. Conocer a fondo las partes de una letra faculta al
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disefiador/a para ver el texto de otra manera: deja de ser un
bloque anénimo de palabras y se revela como un conjunto de
formas cuidadosamente equilibradas. Esta comprension deta-
llada nos prepara para el siguiente tema: la clasificaciéon con-
ceptual de esas formas en caracteres, fuentes, familias, estilos y
series tipograficas.

Caracter, familia, fuente,
estilo y serie tipografica

En tipografia es importante distinguir ciertos términos
que a veces suelen usarse coloquialmente de forma impreci-
sa. Caracter, familia, fuente, estilo y serie aluden a diferentes
niveles o aspectos de organizacion de las letras tipograficas.
Aqui definiremos cada concepto y sus relaciones, apoyando-
nos en definiciones académicas:

e Caracter: En tipografia, un cardcter es un simbolo indi-
vidual dentro de un sistema de escritura. Puede ser una
letra (A, B, C... 4, b, c...), un nimero (0-9), un signo de
puntuacién, o incluso un simbolo especial. En el con-
texto digital, a veces se intercambia con glifo (un glifo es
la representacion gréfica especifica de un caracter; un
mismo caracter puede tener varios glifos, por ejemplo,

a__ v ao__v

a” regular y “a” italic son glifos distintos del mismo
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caracter). En términos mas simples, cada letra del alfa-
beto es un carécter. En el contexto de disefo, podemos
hablar del diserio de un cardcter para referirnos a como
luce una letra particular en cierta fuente. Un caracter
tiene unos rasgos Unicos (partes de la letra, propor-
ciones, etc. como ya vimos) que lo hacen reconocible
como tal (una g siempre es una g, pese a variaciones es-
tilisticas). El caracter puede considerarse sinénimo de
simbolo tipografico individual. Por ejemplo, la frase
“Hola.” estd compuesta por 5 caracteres (H, o, ], a, .).

Familia tipografica: Una familia tipografica es el con-
junto de disefos tipograficos relacionados entre si
por rasgos esenciales comunes. Usualmente, una fa-
milia agrupa a las distintas variantes de un mismo tipo
base. Por ejemplo, Helvetica es una familia tipografica;
dentro de ella estan Helvetica Regular, Helvetica Bold,
Helvetica Light, Helvetica Italic, etc. que comparten la
misma estructura basica de letras pero varian en grosor
o inclinacién. La familia define la identidad general
del tipo. Todos los miembros de una familia “se pa-
recen” entre si porque mantienen los mismos detalles
fundamentales: proporciones, formas de serifas (si las
hay), modulacién del trazo, altura x, etc., variando solo
en ciertos parametros (peso, ancho, estilo). Por ejemplo,
Times New Roman es una familia; incluye Times New
Roman Regular, Italic, Bold, Bold Italic, etc. (estas va-
riantes conforman la serie, como veremos). Otro uso
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del término familia se da en la clasificaciéon histérica:
se habla de familias humanistas, familias goticas, fa-
milias didonas, etc., con significado ligeramente dis-
tinto (grupos de fuentes de distintos origenes). En este
contexto, sin embargo, familia -type family en inglés-,
se entiende como una agrupacion de fuentes afines di-
sefiadas juntas.

Fuente tipografica (font): El término fuente tiene algu-
nas acepciones, pero hoy en dia suele referirse al archi-
vo digital o conjunto especifico de glifos en un estilo
y tamano determinados. Tradicionalmente, en la era
del metal, fuente (font en inglés) significaba un conjun-
to completo de caracteres de un tipo y cuerpo especifico
(por ejemplo, todas las piezas de Garamond 10 puntos).
Actualmente, podemos decir “la fuente Arial” refirién-
donos de manera laxa a la tipografia Arial en general,
pero técnicamente una fuente digital es, por ejemplo,
Arial Regular en formato .ttf. Martinez de Sousa define
fuente como “surtido de letras, signos y blancos de un
solo tamafio basados en un disefio determinado”. Con
la tecnologia, las fuentes ya no dependen de tamafio
fisico (un archivo contiene vectores escalables), pero el
concepto de fuente se mantiene para hablar de un estilo
particular dentro de una familia. Asi, fuente a menudo
se usa como sinénimo de tipo o tipografia en un senti-
do practico. Por ejemplo, cuando decimos “instalar una
fuente”, nos referimos a afiadir un archivo que contiene
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las descripciones de los caracteres. En resumen, fuente
es lo que usamos en el ordenador para escribir: un ar-
chivo de computadora que produce ciertos caracteres
con cierto disefio. Si la familia es el apellido, la fuente
seria un miembro especifico de esa familia (ej.: “Gara-
mond Bold 12pt” era una fuente en metal; hoy Gara-
mond Bold archivo digital lo es). En este texto usare-
mos “fuente” y “tipografia” a veces de modo general
(p-¢j. “una fuente con serif”).

Estilo tipografico: El concepto de estilo dentro de la
tipografia suele referir a la forma o clase particular de
una variante dentro de la familia. Por ejemplo: redon-
da (romana), cursiva (italica), negrita (bold), condensada,
extendida, versalitas, etc., son distintos estilos que una
fuente puede tener. En la préctica, muchas familias
tienen estilos romanos (redondos -upright en inglés-)
y cursivos (inclinados); dentro de cada uno puede ha-
ber distintos pesos (light, medium, bold...). A veces se
usa estilo para englobar cualquier rasgo (peso es un
estilo, inclinacion otro), pero es més correcto llamarlos
variantes o series y reservar estilo para, por ejemplo,
italic vs roman. Para evitar confusién: en tipografia tra-
dicional, estilo se aplica a la cursiva (Italic style) o a la
versalita, etc. Sin embargo, en sentido amplio, diremos
que un estilo tipografico es una variaciéon de disefio
aplicada a una fuente base. Por ejemplo, estilo roma-
no (redondo) vs estilo cursivo, o estilo negrita vs estilo
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normal. Son modificaciones que alteran la apariencia
pero no la esencia del disefio original.

Serie tipografica: El término serie se usa para denotar
el conjunto completo de variantes que constituyen
una familia. Es decir, la familia tipogréfica suele com-
ponerse de varias fuentes afines (diferentes estilos y pe-
s0s); ese conjunto es una serie tipografica. Silvia Senz
la define claramente: “Una serie tipografica es el con-
junto de variantes (también llamadas clases de letra y
hoy, por mala traduccion, estilos) de una misma familia
tipografica” (s.p.). ;Cudles son esas variantes? Pueden
clasificarse por peso (grosor del trazo, €j. ligera, regu-
lar, negra), forma del trazo (ej. serif vs sans, modulacién),
anchura del cardcter (condensada, ancha), inclinacion
(vertical vs inclinada) y tamario relativo o altura de x. En
términos précticos, la serie incluye la combinacién de
las principales tres variantes usadas comtinmente: re-
donda, cursiva, negrita (y usualmente negrita cursiva),
ademads de versalitas si las hay. Por ejemplo, la familia
Garamond tiene la serie: Garamond regular, Garamond
italic, Garamond semibold, Garamond bold, etc. En la
impresion tradicional en castellano se habla de usar
distintas clases de letra (serie) para jerarquias: redonda
para texto principal, cursiva para énfasis, versalita para
acronimos, etc. En resumen, la serie abarca todas las
variantes de disefio dentro de una familia, tipicamente
en sus combinaciones de peso, ancho e inclinacion.
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Para ilustrar este aspecto, la familia Univers (disefiada
por Adrian Frutiger) tiene una serie tipogréfica amplia, con
variantes numeradas del 39 al 89 que combinan ancho (con-
densed, normal, extended), peso (ultra light hasta extra black) e
inclinacién (roman o oblique). Esa coleccion completa es la se-
rie. En familias mas modestas, la serie puede ser solo Regular,
Italic, Bold, Bold Italic.

Entender estas diferencias terminolégicas es importan-
te para el disefiador/a porque impacta en la seleccién tipogra-
fica en proyectos integrales de comunicacion visual donde la
letra ocupa un papel central o donde es la protagonista. Por
ejemplo, al diagramar un libro, se suele elegir una familia y
dentro de ella utilizar varios estilos de su serie para lograr con-
trastes jerarquicos manteniendo armonia visual. Se recomien-
da no mezclar demasiadas familias distintas en un mismo dise-
fio —a menudo con dos familias bien combinadas es suficiente-,
pero si aprovechar las variantes dentro de la familia para titu-
los, subtitulos, cuerpo de texto, etc.

En resumen, el caracter es cada signo; familia es el di-
sefio base que une a un grupo. Una fuente es la manifestacion
concreta (digital o fisica) de ese disefio en un conjunto utiliza-
ble. Por su parte, estilo es una variante especifica (normal, cur-
siva, etc.) dentro de la familia y finalmente serie es el conjunto
completo de estilos/variantes de la familia.
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Con estos conceptos en claro, podemos ahora abordar
las variantes del estilo tipografico mas habituales -peso, eje y
proporcion- que son en el fondo las dimensiones de variacion
para generar las series.

Variantes del estilo: peso, eje, proporcion

Las variantes del estilo tipografico son las que se le
pueden aplicar al disefio de una fuente para originar sus di-
ferentes apariencias dentro de la serie. El plan de estudios en-
fatiza tres variantes principales: peso, eje y proporcién. Estos
corresponden esencialmente a: el grosor del trazo (peso), la in-
clinacién o dngulo del disefio (eje) y la anchura u otras propor-
ciones del cardcter (proporcion). A continuacion, explicaremos
cada una:

*  Peso (grosor del trazo): El peso tipografico se refiere al
espesor de las astas y trazos de las letras, lo que comun-
mente diferencia a una fuente light, reqular, bold, etc. Un
cambio de peso altera la oscuridad o densidad visual del
texto: a mayor peso (trazos més gruesos), mas “negru-
ra” en la pagina; a menor peso (trazos finos), més lige-
ro y etéreo se ve el texto. Tradicionalmente, la variante
negrita (bold) se usa para destacar texto dentro de un
parrafo, mientras que la version regular se usa para el
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cuerpo normal. Existen también pesos extrafinos (thin,
ultra light) para tamafios grandes o efectos elegantes, y
pesos extragruesos (black, heavy) para titulos o énfasis
fuertes. Desde la invencion de las familias tipograficas
amplias en el siglo XX, el peso ha sido una de las pri-
meras variantes introducidas: por ejemplo, Futura en
1927 ya contaba con Light, Medium, Bold. Técnicamente,
cambiar el peso no es solo “engordar” uniformemen-
te la letra: los buenos tipégrafos redisefian contrafor-
mas, ajustan espaciados e incluso modulan los trazos
al crear pesos extremos para mantener legibilidad. Por
ende, el peso es una variante crucial, y suele identifi-
carse con un nimero en sistemas como CSS (Cascading
Style Sheets o Hojas de Estilo en Cascada). En la practica
de disefio, usar pesos contrastantes de una misma fa-
milia permite jerarquizar sin cambiar de fuente, lo cual
es recomendado para la cohesiéon visual.

Eje (inclinacién o angulo del trazo): La palabra eje
en este contexto se presta a dos interpretaciones, pero
ambas relacionadas con la inclinacion del disefio de la
letra. Por un lado, eje puede referir al angulo de incli-
nacion del trazo en las formas curvas, conocido como
eje de modulacion o stress (por ejemplo, en una tipografia
antigua el eje de la “0” esta inclinado, en una moderna
estd vertical). Por otro lado eje se refiere a la inclinacion
del caracter en bloque, es decir, si esta de pie 0 en cursi-
va. El eje se puede relacionar con el peso y proporcion,
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lo cual sugiere que se refiere a la inclinacién del dise-
fio sobre el eje vertical, es decir, si la letra esta vertical
(estilo redondo) o inclinada (estilo itdlico o oblicuo).
Por tanto, interpretaremos variaciéon de eje como la
variante romana vs cursiva. La cursiva tipografica ori-
ginalmente deriva de formas caligréficas inclinadas y
a menudo con estructuras diferentes (la a cursiva suele
ser distinta a la redonda, la f cursiva tiene un trazo des-
cendente, etc.). En fuentes sans-serif modernas, a veces
la cursiva es simplemente una oblicua (el mismo disefio
inclinado sin redisefio). En todo caso, cambiar el eje de
vertical a oblicuo introduce un contraste ttil para des-
tacar palabras, citas, titulos de obras, etc., en compo-
sicion editorial (segtin normas ortotipograficas, se usa
cursiva para titulos de libros, palabras extranjeras, én-
fasis moderado, etc.). Desde la perspectiva del disefo,
la inclinacién genera dinamismo y puede evocar voz
distinta: una cursiva suele percibirse mas fluida, perso-
nal o elegante, frente a la rectitud formal de la redonda.
Cabe mencionar que eje como stress (en tipografias se-
rif) también distingue variantes de estilo histérico, pero
eso entra mas en clasificacion (eje humanista diagonal
vs eje moderno vertical). Para no complicar, diremos
que la variante de eje aqui implica recto vs inclinado.

Proporciéon (anchura u otras proporciones): La pro-

porcion se refiere a las dimensiones relativas de la
letra, principalmente su anchura horizontal en relaciéon
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a su altura (lo que produce fuentes condensadas, nor-
males o extendidas), pero también podria englobar la
proporcion entre mayusculas y mintsculas, o la altura
x respecto al cuerpo. Generalmente, en disefio tipogra-
fico al hablar de variantes proporcionales nos referimos
a variantes de ancho: condensed (condensada), expanded
(extendida), etc. Por ejemplo, Univers ofrece versiones
Ultra Condensed, Condensed, Normal, Expanded. Una
fuente condensada tiene las letras més estrechas (menor
ancho de ojo) manteniendo la altura; sirve para encajar
mas texto en menos espacio o para una estética alta y
delgada. Una extendida o expandida es lo contrario: las
letras son mds anchas de lo normal, atil para impacto
en titulos cortos. Ademas del ancho, proporcion podria
aludir a la relacion de alturas (p. €j., hay fuentes “de as-
cendentes cortos” vs “ascendentes largos”). Sin embar-
go, lo usual es referirse al ancho, dado que el temario
menciona “proporcion” junto a peso y eje, y estas tres
categorias calzan con la definicion de serie tipogréfica
dada por algunos autores: peso (grosor), width (anchu-
ra) e inclinacion. Otro aspecto proporcional es el alto de
X, pero este raramente se ofrece como variante dentro
de una misma familia (mds bien varia de familia a fa-
milia). Asipues, al variar la proporcién, por ejemplo en
una Helvetica Condensed, vemos que los caracteres son
mas estilizados verticalmente; al contrario en una Hel-
vetica Extended, son mas anchos y rotundos. Estas va-
riantes permiten al disefiador jugar con la ocupacion
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del espacio: las condensadas para columnas estrechas
o estética de afiche elegante, las extendidas para pocas
letras llenando bien un espacio horizontal amplio, etc.

En conjunto, peso, inclinacién y anchura son las tres
dimensiones primarias de la variabilidad tipografica en una
familia clasica. Muchas superfamilias tipograficas ofrecen com-
binaciones de estas: p. e]. Light Condensed Italic seria una fuente
con menor peso, menor anchura e inclinada al mismo tiempo.
A lo largo del siglo XX, se fue volviendo estandar proveer va-
rias de estas variantes: el caso prototipico fue Helvetica en los
afos 60, que se comercializé en multiples pesos y anchuras,
satisfaciendo necesidades de composicion flexible. Vemos que
los primeros, grosor, anchura e inclinacién, corresponden a lo
discutido.

En el uso practico del disefio editorial y tipografico,
Jpor qué son importantes estas variantes? Porque permiten
jerarquizar la informacién y aportar dinamismo visual sin
perder coherencia estilistica. Por ejemplo, en un disefio de re-
vista podriamos tener titulares en variante Bold Extended, sub-
titulos en Italic, y cuerpo de texto en Regular. Todas pertene-
cientes a la misma familia (misma “voz tipografica”), pero con
diferencias de peso, eje y proporcion que guian la lectura. Al
aplicar adecuadamente estas variantes, se enriquece el poder
comunicativo y estético del mensaje, evitando la monotonia.
Por el contrario, un mal uso (por ejemplo, mezclar muchas fa-
milias distintas o variantes disonantes) genera caos visual.
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En tiempos recientes, con las fuentes variables (Variable
Fonts), estos ejes de variaciéon se han incorporado de manera
continua en un solo archivo: es decir, en lugar de instancias dis-
cretas (light, reqular, bold), uno puede tener un eje de peso que el
usuario ajusta a cualquier valor entre Thin y Black; y lo mismo
para ancho e inclinacién, e incluso otros (como optical size o con-
trast). Esto demuestra que peso, eje y proporciéon son reconoci-
dos como parametros fundamentales del disefio de letras.

Asi, hemos cubierto las variantes de estilo principales.
Conviene recalcar que cualquier alteracién de estas caracteris-
ticas se hace manteniendo la estructura basica de la letra. Si
uno va demasiado lejos en cambiar peso o proporcién, puede
llegar a un punto donde la letra casi parece de otra familia -por
eso, a veces se renombra (por ejemplo, Arial Narrow sigue sien-
do Arial, pero es muy distinta a Arial Black). Sin embargo, den-
tro de margenes razonables, todas las variantes siguen siendo
la misma letra en distintos “trajes”.

Habiendo explorado la estructura, las partes, las clasifi-
caciones y las variantes estilisticas de la letra, podemos pasar a
las reflexiones finales sobre el papel que todo este conocimien-
to juega en la practica del disefio tipogréfico.
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Apuntes finales del capitulo

A lo largo de este capitulo hemos desmenuzado el tema
“La Letra” en sus multiples facetas: desde la composicién in-
trinseca de cada caracter hasta las categorias que organizan las
tipografias y las posibilidades de variacion estilistica. Vimos
que una letra no es simplemente un simbolo arbitrario, sino
una forma visual cuidadosamente construida —-con astas, brazos,
serifas, 0jos, colas y muchos detalles anatémicos- cuyo disefio
influye directamente en la legibilidad y en la voz con que habla
el texto. Comprendimos también que las letras existen dentro
de sistemas organizados: en familias tipogréficas que compar-
ten un mismo ADN visual, en fuentes concretas que usamos
para comunicar, en estilos que dotan de matices (negrita para
énfasis, cursiva para distincion, etc.) y en series tipograficas
que ofrecen todo un abanico de opciones coherentes.

Entre los temas clave, destacamos como la estructura
individual de las letras requiere equilibrio dptico (por ejem-
plo, las compensaciones de las formas redondeadas o la ges-
tion de ascendentes y descendentes) para lograr un color tipo-
grafico homogéneo y agradable a la vista. También resaltamos
la importancia de conocer las partes de la letra: un disefiador
/a grafico conocedor del &mbito tipografico sabra identificar
un apice afilado, un hombro anguloso, una cartela generosa,
un ojal pequefio... y entender qué sensaciones transmiten. Por
ejemplo, ;por qué una Garalda se siente clasica y calida? En
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parte por sus serifas con cartelas y su eje oblicuo. ;Por qué una
sans geométrica se ve moderna y fria? Por sus trazos unifor-
mes y ejes perfectamente verticales, sin remates humanistas.
Estos rasgos anatémicos comunican sutilezas al lector de ma-
nera subconsciente.

Asimismo, clarificamos terminologias a menudo confu-
sas entre: fuente vs tipografia vs familia, etc., aportando clari-
dad en las definiciones. Esto no es un mero ejercicio tedrico: en
el campo profesional, esta claridad evita errores al especificar
tipografias en un proyecto, al comprar licencias (saber exacta-
mente qué estilo/fuente se necesita) o al comunicarse con cole-
gas sobre la tipografia que usamos en los proyectos de disefio
y comunicacién visual.

En cuanto a las areas de oportunidad proyectual en
tipografia, este recorrido nos sugiere varias consideraciones:

* Primero, el disefio de nuevos caracteres y fuentes:
un disefiador/a tipografico con entendimiento soli-
do de la anatomia de las letras puede crear variantes
novedosas sin sacrificar legibilidad, jugando con la
extension de una cola o la forma de un remate para
imprimir personalidad tnica a su fuente.

* Segundo, la experimentacién con series comple-

tas: no limitarse a disefiar un alfabeto en regular,
sino explorar ejes de peso, ancho, inclinacién (po-

Basicos del disefio. La letra y el cartel



La letra: el atomo fundamental del disefio y la comunicacion visual

siblemente otros, como contraste, serif/sans duali-
dad en superfamilias) para dotar a una familia de
versatilidad.

* Tercero, en la comunicacién visual aplicada (dise-
no editorial, de identidad de marca, cartel, paginas
web u otros), las posibilidades creativas pasan por
saber combinar tipografias y estilos de forma 6pti-
ma. Un conocimiento profundo de “La Letra” nos
permite probar combinaciones atrevidas con funda-
mento -por ejemplo, contrastar una familia de es-
tructura geométrica con otra de estructura organica
para crear tension visual en un cartel.

También detectamos areas donde seguir aprendiendo,
por ejemplo, la tipografia es un campo vasto, y temas como la
legibilidad y literacidad merecen estudio aparte (como las partes
de la letra y sus proporciones afectan la rapidez de lectura, o
coémo cierto peso y altura x funcionan mejor en pantalla o en pa-
pel). Otra area es la tecnologia variable mencionada, que abre
oportunidades para que las y los disefiadores personalicen en
tiempo real el eje, peso o proporcion de las letras en un disefio
responsivo. Entender los fundamentos (lo que expusimos en
este trabajo) es la base para aprovechar tales innovaciones.

En conclusion, el estudio de la letra —su estructura, su

anatomia, su clasificacion y variaciones- enriquece la capaci-
dad del disefiador/a para comunicar con eficacia y belleza.
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La letra es mds que un signo funcional: carga con historia (evo-
lucioné de la caligrafia a la imprenta y la digitalizacién), carga
con estilo (cada eleccién tipografica aporta tono y significado
al mensaje) y es un elemento grafico por derecho propio. En
las manos de un disenador/a sensible, la letra es base de la
expresion visual. Dominar su conocimiento nos permite hon-
rar ese legado y a la vez innovar, explorando nuevas fronteras
tipograficas donde la forma y la funcién se entrelazan.

Para las y los disefiadores en formacion, esperamos
que este panorama sobre “La Letra” motive a los estudiantes
a observar con atencién cada detalle de las fuentes que usan,
a investigar en las fuentes bibliograficas clasicas (Aicher, Brin-
ghurst, Cheng, etc.) para profundizar, y sobre todo a experi-
mentar con sus propias propuestas tipograficas en proyectos.
Al final del dia, la letra es un sistema vivo y mutable, esperan-
do que los disefiadores actuales y futuros la hagan hablar con
voz propia en cada proyecto de disefio y comunicacién visual.
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El cartel: sintesis de la
comunicacion grafica

Introduccion

El cartel se considera uno de los medios fundamentales
del Disefio y la Comunicacién Visual. A lo largo de la historia,
ha servido para transmitir mensajes de forma efectiva a di-
versos publicos, combinando texto e imagen en composicio-
nes de gran impacto y significacién contextual. Este caradcter de
integracion entre texto e imagen se sintetiza en el concepto de
iconotextualidad. No es casualidad, que algunos especialistas
en historia del arte, disefio y creadores lo hayan definido como
“un grito en la pared” -frase atribuida al disefiador Josep Renau-
ya que esta idea, refiere su capacidad de atrapar la atencién
del espectador de manera inmediata y contundente. Mas alla
de las distintas palabras que lo nombran (cartel, afiche, pdster,
plakat, etc.), todos remiten a un mismo objetivo: “comunicar un
mensaje a un publico amplio en un contexto espacio-temporal
determinado” (Morelos, 2017, p. 2). Esta cualidad comunica-
tiva convierte al cartel en un medio para informar, persuadir,
sensibilizar, impactar o convocar, dependiendo de su funcion.
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Para las y los futuros disefiadores en el campo del di-
sefio y la comunicacién grafica, comprender la historia, evolu-
cion y lenguaje del cartel es de gran relevancia formativa. Ya
que, el estudio del cartel permite apreciar y manejar la sintesis
visual, fundamental para el ejercicio profesional del dise-
fio, que implica el manejo de la tipografia, la composicién y
el color, asi como la relaciéon entre imagen y texto para crear
mensajes funcionales y estéticos. Igualmente, el recorrido en
la historia del cartel nos muestra cémo el disefio responde a
los diferentes contextos sociales, politicos, culturales y tecno-
l6gicos de cada época. En este capitulo, exploraremos los ante-
cedentes histéricos del cartel, su evolucién y funciones comu-
nicativas, los diversos tipos de carteles segtin su proposito, la
influencia de las vanguardias artisticas en su desarrollo, hasta
llegar a la rica historia del cartel en México, y su situacién con-
temporédnea tanto en medios fisicos como digitales. Este reco-
rrido permitira valorar al cartel como un producto visual, que
interpola el lenguaje escrito y visual, en un medio sintético de
comunicacion.

Antecedentes historicos del cartel

Los origenes del cartel en el mundo moderno de oc-
cidente -valga hacer una aclaraciéon mas precisa de la tempo-
ralidad- se remonta a la invenciéon de la imprenta. De hecho,
para Espino “el cartel es hijo de la imprenta y su esencia esta
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en el multicopiado” (Espino, 2021, p. 290), es decir, en la repro-
duccién multiple de un mensaje visual. Desde el siglo XV, tras
la introduccién de la imprenta de tipos moéviles por Johannes
Gutenberg (1440), aparecieron los primeros anuncios impre-
sos. Un ejemplo citado por los historiadores es un cartel im-
preso en 1477 por William Caxton en Inglaterra, que promovia
los beneficios de unos bafios termales. Sin embargo, aquellos
primeros carteles eran principalmente textuales y de formato
sencillo, debido a las posibilidades técnicas de reproduccion.
Es hasta siglos més tarde que el cartel incorporaria imédgenes y
alcanzaria su madurez y plena expansiéon como medio grafico
por excelencia.

Durante el siglo XIX, en plena Revolucién Industrial,
el cartel moderno surgié y cobré gran impulso. Varios desa-
rrollos tecnolégicos y sociales influyeron en ello. Por un lado,
la creciente urbanizacién y la sociedad de consumo deman-
daban nuevos medios para publicitar productos, espectaculos
y causas politicas. Por otro lado, los avances en las técnicas
de impresion hicieron posible la produccién masiva de carte-
les visualmente atractivos. Un hecho histérico relevante en la
historia técnica y tecnolégica del cartel fue la invencion de la
litografia por Alois Senefelder en 1796, que permitié impri-
mir ilustraciones con relativa facilidad. Hacia 1830 la litografia
comenzo a utilizarse para la impresién de carteles en Europa
(Vallenilla, 1993, p. 12). Inicialmente estos carteles litografi-
cos se imprimian en tinta negra con ilustraciones, pero con el
tiempo y las innovaciones tecnolégicas en la técnica litografica,
evolucionaron al color.
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El pionero del cartel a color fue el francés Jules Chéret,
conocido como “el padre del cartel moderno”. Ya que, Chéret
desarroll6 hacia 1860-1870 un método para imprimir carteles a
todo color mediante la superposicion de tres piedras litografi-
cas, cada una con una tinta de color distinta -principalmente se
usaron los colores primarios-, logrando una amplia gama cro-
maética. Sus carteles, anunciaban espectaculos de la vida noc-
turna parisina, combinaban figuras femeninas alegres, tipogra-
tias llamativas y fondos con grandes contrastes y movimiento.
Chéret estableci6é un equilibrio entre imagen y texto que senté
las bases del lenguaje del cartel. Este tipo de carteles, también
fue desarrollado por artistas como Henri de Toulouse-Lautrec,
quienes aportaron sus estilos propios a este medio. Lautrec,
por ejemplo, simplifico las formas, eliminé los adornos super-
fluos e integré el texto y las imagenes inspirdndose en la es-
tética del arte japonés. Con ello, para finales del siglo XIX, el
cartel se convirtié en un fenémeno cultural en las grandes ciu-
dades en crecimiento como Paris en Europa y Nueva York en
el continente Americano. En Paris se organizaban exhibiciones
de carteles; algunos criticos de arte como Joris-Karl Huysmans
aplaudian esta nueva forma de arte popular, y el ptblico colec-
cionaba carteles como objetos decorativos.

Podemos observar que los antecedentes histéricos del
cartel muestran su surgimiento ligado a la imprenta, al desa-
rrollo tecnolégico y a la sociedad industrial, que requirié de un
soporte de difusién de mayor alcance en los espacios ptublicos
e interiores de la vida urbana. El cartel tal como hoy lo conoce-
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mos es producto de la evolucién cultural de la modernidad,
la tecnologia, la expansion de los medios de comunicacién, asi
como el crecimiento exponencial de la vida urbana y de los
movimientos sociales y politicos del siglo XX. Si bien, inici6
con unas hojas impresas con texto, su evolucién fue muy ra-
pida, desde el siglo XIX, anunciando productos comerciales
hasta eventos de entretenimiento, hasta el siglo XX en donde
se consolidé como medio de expresion social y politica. Este
desarrollo sent6 las bases para las transformaciones y usos que
tendria el cartel en el siglo XX y en el siglo XXI.

Evolucion y funcion del cartel

A lo largo del siglo XX, el cartel continué evolucionan-
do tanto en su estilo visual como en sus funciones comunicati-
vas. Inicialmente predominé la funcién publicitaria comercial,
ya que, los carteles servian para promocionar productos de
consumo, espectaculos teatrales, ferias y peliculas, entre otros.
Sin embargo, con el estallido de los conflictos bélicos y cambios
sociales, el cartel asumi6 también un papel propagandistico e
ideolégico. Como sefiala Fernando Vizcarra, “el cartel ha teni-
do un lugar destacado en la historia de la comunicacién social.
Ha sido un poderoso instrumento propagandistico, ideologi-
co, publicitario y artistico” (Vizcarra, 2006, p. 1).
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Por ejemplo, durante la Primera Guerra Mundial (1914-
1918) los gobiernos utilizaron masivamente carteles para el
reclutamiento de soldados. La imagen iconica del “Tio Sam”
sefialando al espectador con el lema “I Want You” (1917) o los
carteles britanicos llamando a mantener la calma (“Keep Calm
and Carry On”,1939) son ejemplos icénicos de la funcién social
y propagandistica del cartel y de su transformacién del mundo
del entretenimiento y comercial a la funcion politica.

Imagen 1.
Cartel I Want You (EE.UU., 1917).

FOR U S ARMY

NEAREST RECRUITING STATION

Fuente: Recuperado de: https://share.google/images/ngnxaqduNIdIpDKun
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Imagen 2.
Cartel Keep Calm and Carry On (Inglaterra, 1939).

Fuente: Recuperado de: https://commons.wikimedia.orgy/
wiki/File:Keep_Calm_and_Carry_On_Poster.svg

Tras los grandes periodos bélicos del siglo XX y los mo-
vimientos sociales, el cartel se diversificé aun mas. En distintos
paises fue soporte de campafas politicas y sociales, desde pro-
paganda de partidos y gobiernos hasta movimientos de pro-
testa. Por ejemplo, en la Guerra Civil Espafiola (1936-1939) y
durante la Segunda Guerra Mundial, los carteles fueron armas
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graficas para difundir ideologias y levantar la moral publica.
En décadas posteriores, los carteles acompafiaron luchas y cau-
sas sociales como: movimientos pacifistas, campafas de salud
publica, educacion ciudadana, derechos humanos, lucha por la
igualdad racial, entre otros. La carga comunicativa, su sintesis
iconotextual y el poder persuasivo del mensaje los convirtié en
el medio idéneo para transmitir mensajes de cambio social y
no solo comercial.

Paralelamente, el cartel conservé su presencia en la es-
fera cultural y artistica. Continu6 siendo el medio preferido
para anunciar eventos culturales (conciertos, exposiciones, fes-
tivales, cine) y con frecuencia estos carteles adquirieron pres-
tigio y valor estético, méas alla de la cotidianidad. De hecho, a
lo largo del siglo XX el disefio de carteles interactué con las
vanguardias artisticas, como veremos mas adelante, alimen-
tando el constante didlogo entre el arte “culto” y el disefio gra-
fico popular. Por su capacidad de difusiéon masiva, el cartel
logré llevar al ptiblico general estilos y tendencias visuales
innovadoras y vanguardistas imperantes durante el siglo XX
y hasta nuestros dias. En palabras de John Barnicoat, “aun-
que los carteles cumplen una funcién utilitaria de publicidad
o propaganda (y podrian considerarse un arte ‘secundario’),
mantuvieron “una curiosa relacién con la pintura’ e introduje-
ron al consumidor medio los movimientos artisticos del siglo
XX” (Barnicoat, 1997, p. 7).
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Como se puede apreciar, la evolucién del cartel a lo lar-
go del siglo XX evidencia su versatilidad funcional: de la pu-
blicidad comercial a la propaganda politica, de la promocién
cultural al activismo social. Como medio informativo puede
anunciar hechos y eventos; y, como medio persuasivo puede
movilizar ideas, ideologias y emociones colectivas. Su sinte-
sis visual o economia de recursos iconotextuales -un mensaje
directo, visualmente poderoso- le permite influir en publicos
amplios en poco tiempo. Asi, el cartel se consolidé durante
todo el siglo XX como un lenguaje grafico de gran impacto,
cuyas funciones abarcan informar, convencer, celebrar, sensi-
bilizar o criticar, segtin las necesidades comunicativas de cada
contexto.

Tipos de cartel (cultural, politico,
social, educativo, digital, etc.)

Dada la amplia gama de usos y objetivos del cartel,
existen multiples formas de clasificar los tipos de carteles. Mo-
relos sefiala que “establecer una clasificacién rigida es impo-
sible, pues el cartel como medio creativo genera sus propias
categorias conforme evoluciona” (Morelos, 2017, p. 1). No obs-
tante, diversos autores y organizaciones suelen identificar tres
grandes categorias generales de carteles segin su dmbito de
uso: cultural, politico-social y comercial (Morelos, 2017, p. 2).
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Sin embargo, hay algunas tipologias més amplias y al-

gunos concursos internacionales de cartel, sefialan los siguien-
tes tipos:

1.

Cartel comercial o publicitario: Es aquel destinado
principalmente a promocionar bienes de consumo,
servicios o eventos de entretenimiento con fines lucra-
tivos. Incluye carteles de publicidad para productos
(desde alimentos y bebidas hasta moda o tecnologia),
asi como carteles de cine, teatro, musica y otros espec-
taculos comerciales. Su objetivo es atraer la atencion del
publico consumidor y motivar una accién (comprar un
producto, asistir a un evento). Generalmente recurren
a mensajes persuasivos, esléganes, imagenes de deseo
o de identificacién con el ptablico objetivo.

Cartel cultural: Este tipo se enfoca en difundir activi-
dades o bienes culturales y artisticos. Comprende los
carteles de exposiciones de arte, festivales culturales,
conciertos no comerciales, obras de teatro, conferen-
cias, eventos académicos, etc. También se incluyen aqui
carteles que celebran efemérides culturales o promo-
cionan instituciones educativas y culturales (museos,
bibliotecas, universidades). El cartel cultural suele dar
mayor libertad creativa al disefiador, buscando reflejar
el caracter artistico o intelectual del evento. Muchos de
los carteles mas reconocidos en la historia del disefio -
por su calidad grafica- pertenecen a este rubro cultural.
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Cartel politico y social: Engloba los carteles creados
con fines ideolégicos, de protesta o de concientizaciéon
social, asi como propaganda gubernamental o parti-
dista. En el cartel politico se busca generalmente de-
nunciar, movilizar o difundir una postura en torno a
asuntos publicos (elecciones, revoluciones, guerras,
movimientos civiles). Por su parte, los carteles sociales
abarcan campanas de bienes publicos en temas como
salud (p. ej. vacunacion, prevencion de enfermedades,
seguridad, educacion civica, medio ambiente, derechos
humanos, etc.). Ambos tipos comparten la intencién de
influir en la opinién o incitar cambios de conducta en
la sociedad. Su lenguaje tiende a ser directo, simbélico
y emocional, utilizando esléganes contundentes e iméa-
genes alegoricas que apelan a valores o preocupaciones
colectivas.

Cartel educativo o formativo: Algunos autores distin-
guen también los carteles de caracter educativo o pe-
dagogico. Estos son utilizados como herramienta di-
déctica en escuelas, instituciones de salud o campanas
especificas para fomentar conocimientos o comporta-
mientos positivos (habitos de higiene, lectura, valores
civicos, etc.). “El cartel formativo, como también se le
llama, busca propiciar cambios de conducta mediante
mensajes claros y graficos accesibles” (Henriquez et al.,
2011, p. 104). Por ejemplo, un cartel sobre higiene den-
tal en una clinica, o uno sobre reciclaje en una campa-
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fla ambiental escolar, cumplen esta funcién educativa.
“Suelen privilegiar la imagen sobre el texto y apelar a
motivaciones individuales para inducir la accién de-
seada” (Henriquez et al., 2011, pp. 107-110).

Cartel digital: En la actualidad, el cartel aparece en for-
matos digitales y no solo impresos como sus anteceden-
tes del siglo XX y siglos anteriores. El auge de Internet,
las redes sociales y la sefializacion digital, ha propicia-
do que muchos carteles esten migrado del muro fisico
a la pantalla digital. Existen carteles concebidos especi-
ficamente para difundirse por medios electrénicos -por
ejemplo, gréficos para compartir en redes, banners pu-
blicitarios, anuncios para pantallas urbanas o carteles
animados en sitios web-. Aunque su formato ya no sea
el papel impreso, mantienen la esencia del cartel: men-
saje visual sintético de alto impacto. “Hoy en dia, ‘la
pared es la pantalla del moévil” u otros dispositivos elec-
tronicos” (Museo de las Américas, 2021), y los carteles
digitales aprovechan la inmediatez y alcance de estas
plataformas para comunicar. Igualmente, estas trans-
formaciones del soporte del cartel impreso, al medio
digital ha traido nuevas posibilidades, como: la interac-
tividad, animacion, actualizaciéon en tiempo real; pero
también desafios, como competir en entornos satura-
dos de estimulos visuales de la cultura digital.
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En cualquier clasificacién, es importante sefialar que
los limites entre los tipos de cartel no son absolutas, ya que
sus fronteras taxondmicas no son exactas. Un mismo cartel
puede tener simultdneamente un valor cultural y un mensa-
je social; por ejemplo, un cartel de una exposicion fotografi-
ca sobre cambio climatico tiene caracter cultural pero también
proposito social y educativo. Asimismo, los recursos visuales
del cartel -colores, tipografias, estilo de ilustracién- pueden
variar ampliamente segtin el tipo, por ejemplo, un cartel infan-
til educativo usa c6digos cromaticos, tipograficos y estilisticos
distintos a los de un cartel politico de protesta. Aun asi, resulta
importante conocer las categorias generales para analizar la in-
tencion comunicativa de un cartel y sus contextos de difusion.
Para las y los disefiadores, identificar el tipo de cartel orienta
las decisiones de disefio en funcién del publico objetivo y la
respuesta esperada (informar, vender, concientizar, sensibili-
zar, etc.).

Vanguardias artistlicas y
desarrollo del cartel

Como se ha revisado en los apartados anteriores, el
desarrollo del cartel en el siglo XX estuvo profundamente in-
fluido por las vanguardias artisticas y movimientos estéticos
de la época. En donde, el cartel sirvié como vehiculo para di-
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fundir las nuevas corrientes artisticas de finales del siglo XIX
y el siglo XX, actuando como un puente entre el arte de van-
guardia, el publico de masas y la cultura popular. Durante la
primera mitad del siglo XX, esta relacién fue especialmente
estrecha, dado que muchos artistas graficos aplicaron en sus
carteles los principios de movimientos innovadores como el
Art Nouveau, el Constructivismo, el Pop Art, estilo Bauhaus,
entre otros movimientos artisticos de vanguardia surgidos en
las artes plésticas.

Una de las primeras influencias destacadas fue la del
Art Nouveau a finales del siglo XIX y principios del XX. Este
movimiento artistico, caracterizado por sus lineas orgénicas,
motivos naturales y estilizacion decorativa, tuvo en el cartel
uno de sus exponentes mas populares. Artistas como Alphon-
se Mucha plasmaron el Art Nouveau en carteles de mujeres
idealizadas, flores y envolventes. Mucha, por ejemplo, cre
carteles para teatros y productos en Paris, destacando a la figu-
ra femenina y la naturaleza en las protagonistas de la publici-
dad que generé. El Art Nouveau elevo el cartel a una forma de
arte decorativa, que se exhibi, y que prepar¢ el terreno para
que las vanguardias artisticas posteriores adoptaran al cartel
como un medio de expresion artistica y estética.

Después de la Primera Guerra Mundial, surgieron nue-
vas propuestas estéticas que impactaron el disefio de carteles.
En Alemania, la escuela de disefio Bauhaus (fundada en 1919)
revolucion¢ la gréfica con su enfoque funcionalista y racional.
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Los carteles de la Bauhaus experimentaban con composiciones
basadas en tipografia y formas geométricas simples, contras
de colores béasicos, entro otros, priorizando la legibilidad, el
color y la forma. Disefiadores como Herbert Bayer o Laszl6
Moholy-Nagy, vinculados a la Bauhaus, produjeron carteles
donde la letra se volvia un elemento grafico dominante.

Paralelamente, en la Unién Soviética de los anos 1920
surgié el Constructivismo, movimiento de vanguardia que
consideraba al arte como herramienta social al servicio de la
revolucion. Los carteles constructivistas, ejemplificados por
las obras de Aleksandr Rédchenko y El Lissitzky, introdu-
jeron el fotomontaje, la abstraccién geométrica y las compo-
siciones dindmicas. Un cartel famoso de Rédchenko (1924)
muestra a una mujer gritando un mensaje con tipografia re-
cortada, combinando fotografia y graficos en fuerte contraste
de colores rojo y negro; este cartel se volvié iconico del estilo
constructivista y ha rebasado imaginarios y fronteras cultu-
rales hasta nuestros dias. Como se puede apreciar, el impacto
del Constructivismo se extendi6 internacionalmente, demos-
trando como el cartel podia adoptar un lenguaje visual radical
para objetivos politicos.
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Imagen 3.
Cartel elaborado en el marco del movimiento Bauhaus de
Herbert Byer.
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Fuente: Recuperado de: https://i.etsystatic.com/10721357/r/
il/4f72£/1490249120/i1_1140xN.1490249120_q72x.jpg
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Imagen 4.
Cartel Constructivista elaborado por Alexkandr Rédchenko.

Fuente: Recuperado de: https;//historia-arte.com/
obras/la-propaganda-de-rodchenko

Por su parte, en Francia, la estética Art Déco de los afos
1920-30 también dej6 su huella en el cartel. El Art Déco incor-
pord la geometria y el glamour moderno: A. M. Cassandre fue
un destacado cartelista de esta corriente, con obras como el
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cartel del transatlantico Normandie (1935). Cassandre emplea-
ba formas estilizadas, tipografias sans-serif y composiciones
simétricas que caracterizaron su estilo. Sus disefios sintetiza-
ron influencias del Cubismo y Futurismo dentro de un estilo
atractivo, demostrando que las vanguardias podian dialogar
con la publicidad y con otros &mbitos de la vida cotidiana.

Para la mitad del siglo XX, otras tendencias artisticas
continuaron alimentando el cartel. Por ejemplo, la Escuela
Suiza de disefio grafico (afios 1950-60), influida por el Estilo
Internacional -del mundo de la arquitectura y del disefio in-
dustrial- aporté un enfoque minimalista: carteles muy limpios,
con reticulas matematicas, tipografias Helvéticas, uso modera-
do del color y composicion asimétrica. Disefiadores como Josef
Miiller-Brockmann y Armin Hofmann llevaron el cartel a su
maéxima sintesis formal, creando piezas de alta claridad comu-
nicativa y también estética. Aunque la Escuela Suiza no fue
una “vanguardia artistica” en el estricto sentido de la palabra,
si represent6 un movimiento de disefio moderno que marcé
profundamente el desarrollo del cartel en la segunda mitad del
siglo XX.

Hacia fines de los afios 1960 y en los 70, surgié un mo-
vimiento casi opuesto a la limpieza y pureza de estilo de la
influencia de la Escuela Suiza, este fue la grafica psicodélica
y nuevas formas de Art Nouveau en posters de musica rock y
cultura juvenil popular. Este fenémeno, ligado al contexto del
Pop Art y a la contracultura, inundé los carteles de conciertos
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y grupos musicales con colores estridentes, tipografias ondu-
lantes e imagenes psicodélicas inspiradas en el arte psicodéli-
co y en la denominada estética hippie. En paralelo, el Pop Art
(afios 1960) y la cultura de masas también impact6 el disefio
de carteles, incorporando imagenes de la iconografia popular,
fotocopias, puntos de cémic, etc. Grandes disefiadores graficos
de mediados del siglo XX como Milton Glaser, Saul Bass o Paul
Rand tomaron influencias del arte moderno para renovar el
estilo del cartel.

En resumen, como hemos podido revisar, cada van-
guardia artistica 0 movimiento estilistico importante dejé una
huella en la historia del cartel: desde el Art Nouveau ornamen-
tal hasta el Constructivismo revolucionario; desde la elegancia
art déco y la precision moderna de la Bauhaus y la Escuela Sui-
za, hasta la explosioén de color y cultura pop de los afios sesenta
y setenta. Como observé Barnicoat, “en sus primeros cien afios
los carteles difundieron los movimientos artisticos modernos
al puablico general, al mismo tiempo que las necesidades publi-
citarias llegaron a influir en ‘la forma y direccién de la pintura’
académica” (Barnicoat, 1997, p. 7). El cartel se consolido6 -y lo
sigue haciendo en la actualidad- como un espacio de conver-
gencia entre el arte y el disefio.
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El cartel en México (historia, autores
clave, movimientos sociales)

Por su lado, la historia del cartel en México posee un
desarrollo propio, vinculado a los procesos histéricos y cultu-
rales del pais. Aunque en México el cartel como medio se po-
pulariz6é ampliamente a partir del siglo XX, es posible rastrear
antecedentes graficos importantes desde épocas anteriores. De
hecho, la tradicién grafica mexicana se remonta al siglo XIX
con la obra de grabadores populares. Mucho antes de los car-
teles modernos, artistas como Manuel Manilla, Gabriel Vicente
Gaona “Picheta” y José Guadalupe Posada realizaron graba-
dos e impresos que relatan sucesos sociales, dirigidos a un pu-
blico mayoritariamente analfabeto pero avido de informacién
(México Desconocido, s.f.). Esos grabados -calaveras, escenas
costumbristas, hojas volantes- integraban imégenes con breves
textos y pueden considerarse precursores del cartel en México.

Asi, el despliegue del cartel en México -como tal- coin-
cidi6é con la modernizacién y nuevas industrias del siglo XX.
Un factor decisivo fue la llegada del cine. Desde el cine mudo
surgio la necesidad de atraer al publico mediante anuncios
visuales de peliculas. Posiblemente el primer cartel cinemato-
grafico mexicano fue el de la pelicula Santa (1931), con la que
se estreno el cine sonoro a nivel nacional, cuyo cartel invitaba
tanto a ver la pelicula como a apreciar la musica compuesta
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por Agustin Lara (Espino, 2021, p. 291). Durante las décadas
de 1930 y 1940, con la llamada Epoca de Oro del cine mexica-
no, proliferaron los carteles de cine producidos por estudios y
rotulistas comerciales. Estos carteles de cine integraban ilus-
traciones pintadas de los protagonistas, tipografias a mano y
llamativos colores, convirtiéndose en parte del imaginario po-
pular de la época.

En paralelo al cine, en el México posrevolucionario el
cartel adquirié dimensiones politicas y sociales muy significa-
tivas. En la década de 1920, tras la Revolucion Mexicana, el
gobierno y los artistas abrazaron la misién de construir una
identidad nacional y educar al pueblo. Se desarrollé un len-
guaje visual conocido como la Escuela Mexicana de Pintura
(encabezada por muralistas como Diego Rivera, José Clemente
Orozco y David Alfaro Siqueiros) que también influyé en la
gréafica impresa. “Los artistas plasticos buscaban en las raices
del pasado indigena otro rostro nacional, dando lugar a un
lenguaje visual denominado Escuela Mexicana. Estos artistas
recrearon temas historicos, sociales o cotidianos” (México Des-
conocido, s.f.) y algunos incursionaron en carteles y material
gréafico. “En esos afios 20 y 30, la Secretaria de Educacion Pa-
blica foment6 la creacion de carteles con fines alfabetizadores
y de salud publica, integrandolos en su cruzada educativa na-
cional” (Espino, 2021, p. 292).

Algunos grandes muralistas y artistas, como Jorge Gon-

zélez Camarena, también construyeron un estilo gréfico en el
ambito del cartelismo, la publicidad y la propaganda.
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Imagen 5.
Cartel pelicula Santa, Cine de Oro en México.
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Fuente: Recuperado de: https.//share.google/images/VgUOKG6pu8TQRYFy3
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Imagen 6.
Grifica publicitaria El cemento de Jorge Gonzilez Camarena.
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Fuente: Recuperado de: https;//share.google/images/qRwCFONp7GMqdOp2y
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Un hecho histérico sumamente importante en la his-
toria del cartelismo en México fue la fundacién del Taller de
Gréfica Popular (TGP) en 1937, colectivo de artistas graficos
comprometidos con causas sociales. Integrantes del TGP como
Leopoldo Méndez, Alfredo Zalce o Ignacio Aguirre produje-
ron carteles politicos y sociales a favor de obreros, campesinos
y campanfas antifascistas. Estos carteles, generalmente xilogra-
fias o linograbados reproducidos en masa, que difundian men-
sajes de justicia social, educacién popular y solidaridad inter-
nacional. Como senala Espino Pineda, “artistas de la Escuela
Mexicana junto con los integrantes del TGP “hicieron propa-
ganda para distintas organizaciones obreras y campesinas”
(Espino, 2021, p. 291). Asi, podemos observar cémo este perio-
do consolid¢ al cartel politico-social mexicano como vehiculo
de conciencia y organizacion popular, una funcién que perdu-
rara en las décadas posteriores, sobretodo en la década de los
60, 90 y hasta la actualidad, en donde acontecimiento sociales
han incitado a la movilizaciéon del pueblo mexicano, como el
movimiento estudiantil del 68, el zapatismo y la desaparicion
de estudiantes de Ayotzinapa -por citar algunos-.

Otro capitulo muy importante en la historia del cartel
mexicano fue la influencia de los refugiados espafioles llega-
dos tras la Guerra Civil Espafiola (1936-39). Disefiadores gra-
ficos como José Renau y Miguel Prieto, exiliados en México
en los afios 1940, aportaron técnicas modernas y dan cuenta
de un estilo particular de la gréfica del cartel en México. Re-
nau, quien habia sido un destacado cartelista republicano en
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Espafa, introdujo aqui la técnica del fotomontaje y un estilo
grafico vanguardista en carteles culturales y politicos. Prieto,
por su parte, dirigi6 la revista El Libro y el Pueblo y colaboré
en proyectos editoriales y carteles, dejando huella en el dise-
fo tipografico mexicano. Gracias a estas influencias europeas,
hacia mediados de los afios 40 “los carteles mexicanos estaban
muy cuidados, ademds de que eran artisticos y comenzaron
a reflejar tematicas del nacionalismo cultural y costumbrista”
(Espino, 2021, p. 292).

A partir de los afios cincuenta y sesenta, México vivié
un auge en los carteles comerciales y culturales. La moderni-
zacion e industrializacién del pais, con el denominado milagro
mexicano y el crecimiento de la ciudad de México de manera
exorbitante, trajo un incremento en la publicidad exterior: car-
teles para torneos deportivos (lucha libre, boxeo, corridas de
toros) se volvieron comunes en la ciudad, impresos general-
mente en dos tintas sobre papel barato y pegados en muros y
postes. Aunque muchos de estos carteles masivos eran de cor-
ta vida, algunos ilustradores lograron piezas de alta calidad,
como Jestis Helguera con sus calendarios y carteles idealizados
de la vida campesina, que se convirtieron en iconos de la cultu-
ra visual en México, asi como el cartelismo para la lucha libre.

Al mismo tiempo, los carteles de fiestas populares, fe-
rias y bailes florecieron como parte de la cultura grafica urba-
na, empleando tipografias hechas a mano de gran tamafio y
disenos de alto contraste cromatico, como el caso de la Feria de
San Marcos en Aguascalientes.
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En la década de 1960, las tendencias internacionales
también se sintieron en México. “La influencia del cartel po-
laco (reconocido mundialmente por su creatividad artistica) y
del cartel revolucionario cubano, junto con la ola del Pop Art,
resonaron entre los disefiadores jovenes mexicanos” (Espino,
2021, p. 293). Es en este contexto que surge un grupo de desta-
cados cartelistas graficos, entre ellos Vicente Rojo, quien fundé
la Imprenta Madero y realizé influyentes carteles culturales
para instituciones como la UNAM, el Fondo de Cultura Eco-
némica y otros. Otro ejemplo muy relevante de la época de los
sesenta fueron los carteles del movimiento estudiantil de 1968,
que combinaron consignas de protesta con impactantes gra-
ficos (siluetas de palomas, manos con bayoneta, etc.), convir-
tiéndose en iconos visuales de la lucha social y desarrollados
por la juventud mexicana en ascenso.

Hacia finales del siglo XX e inicios del XXI, el cartel
en México ha continuado su expansion, tanto en su vertiente
cultural como en el ambito social. Disefadores contempora-
neos como German Montalvo, Alejandro Magallanes, Ernesto
“El Chango” Cabral (en cine y teatro) o colectivos graficos re-
cientes han seguido obteniendo reconocimiento internacional
por su trabajo en la grafica del cartel. Por otro lado, las cau-
sas sociales recientes ~desde movimientos zapatistas en los 90
hasta protestas por la paz, derechos indigenas, feminismo o la
desaparicion de los estudiantes normalistas de Ayotzinapa en
décadas recientes- han encontrado en el cartel (y ahora tam-
bién con su difusién digital) un medio de expresiéon y denun-
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cia. “Organizaciones civiles independientes han concebido sus
propios carteles, a veces con ayuda de disefiadores solidarios,
otras de manera autogestiva, plasmando ideas con los recursos
a su alcance” (México Desconocido, s.f.). Esto confirma que el
cartel mexicano sigue siendo un medio popular de comunica-
cién visual, profundamente arraigado en la vida politica y cul-
tural de nuestro pais.

En conclusién, la trayectoria del cartel en México
refleja su adaptacion a las circunstancias nacionales: desde los
grabados clasicos de José Guadalupe Posadas y otros, hasta
los carteles digitales contemporaneos, pasando por su papel
en el cine de oro, la propaganda posrevolucionaria, el arte
grafico de vanguardia y las luchas sociales. Sus autores clave
-Posada, Renau, Rojo, Méndez, Magallanes, entre muchos
otros- han aportado una identidad propia al cartel en México
que se caracteriza por la sintesis grafica, el ingenio visual y
el compromiso con los mensajes sociales. Este patrimonio
constituye una valiosa memoria visual de México, testimonio
de sus transformaciones histdricas y de la creatividad de sus
disefiadores y artistas’.

1. Cabe senalar que en la Historia oficial de las artes gréficas en México
aparecen y se ha presentado en este documento un recorrido principal-
mente de i,lombres, sin embargo, no hay que dejar de lado el papel de las
mujeres en las artes gréficas y en el cartelismo; por ejemplo, la artista Re-
medios Varo, quien trabajo publicidad y cartelismo para grandes marcas
farmacéuticas como Bayer. Lo importante de esta nota, es dejar claro que
falta adentrarnos en estudios serios, sélidos y rigurosos sobre el papel de
la mujer en las artes visuales y la grafica en México.
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El cartel como medio de
comunicacion conlemporaneo

Enlaactualidad, el cartel enfrenta diversos retos y opor-
tunidades como medio de comunicacién. Por un lado, mantie-
ne su presencia en espacios fisicos: las calles de las ciudades
siguen pobladas de carteles publicitarios, anuncios culturales
en marquesinas, carteles politicos durante campanas electora-
les, etc. La tradicion del cartel impreso continta viva, apoyada
por avances en técnicas de impresion (offset, serigrafia, impre-
sion digital de gran formato, etc.) que permiten mayor calidad
y versatilidad. Sin embargo, la forma de consumir informacién
visual ha cambiado con la revolucién digital, lo cual ha llevado
al cartel a reinventarse en nuevos soportes en el mundo y la
cultura digital.

Hoy en dia, buena parte de la comunicacion grafica tipo
“cartel” ocurre en el ambito digital: en pantallas de computa-
doras, dispositivos méviles e interfaces electrénicas. Como ya
se menciond, muchos disefos de cartel ahora se conciben para
difundirse por medio de redes sociales, sitios web, pantallas
LED en lugares publicos, dispositivos méviles u otros. En este
sentido, “en nuestros dias la pared es la pantalla del moévil”, es
decir, “el muro donde pegamos el cartel ahora es virtual y se
encuentra en la palma de la mano de cada usuario” (Museo de
las Américas, 2021).
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Esta transformacion amplia enormemente el alcance de
un cartel —un disefio puede volverse viral en internet y llegar
a miles de personas en distintos paises-, pero también implica
competir en entornos saturados de estimulos visuales (feeds de
noticias, publicidad digital ubicua, etc.). La y el disefiador de
carteles contemporaneos debe considerar formatos y propor-
ciones diferentes (desde la vertical tradicional hasta formatos
cuadrados o animados), asi como la integracién de elementos
multimedia o interactivos en algunos casos, asi como tener co-
nocimiento de los elementos técnicos y tecnolégicos del color
en pantalla, graficos y otros recursos visuales.

A pesar de los cambios tecnologicos, el cartel sigue sien-
do un medio relevante por varias razones: Primero, conserva
su eficacia como mensaje breve de alto impacto: por ejemplo,
un disefio de contorno (imagen + texto breve) destaca entre la
informacién dispersa de un espacio y puede comunicar una
idea en segundos. Segundo, la estética del cartel -su capaci-
dad de sintesis visual, de evocar emociones o ideas con pocos
elementos- ha permeado otros ambitos del disefio contempo-
raneo. Por ejemplo, en presentaciones digitales, infografias o
memes informativos se emplean conceptos heredados del car-
tel. Tercero, el cartel fisico no ha desaparecido; al contrario, ha
adquirido nuevos significados. En un mundo dominado por
pantallas, ver un cartel impreso en el espacio publico puede
tener incluso mas valor distintivo, capturando miradas preci-
samente por su cualidad tangible y artistica. No es casualidad
que festivales de disefio y bienales de cartel (como la Bienal
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Internacional del Cartel en México, o concursos en Varsovia,
Lahti, etc.) sigan proliferando y celebrando al cartel como una
forma de arte grafico actual vigente y de una estética y mensaje
social incomparable.

Como medio de comunicacion actual, el cartel también
se ha enriquecido con los intercambios interculturales de es-
tilos y mensajes. Un mismo cartel puede disefiarse en colabo-
racion internacional y circular simultdineamente en multiples
paises via internet. Asimismo, alrededor del mundo han sur-
gido diversas iniciativas de cartel social global -por ejemplo,
concursos de carteles por la paz, para el cuidado del medio
ambiente y el cambio climatico o contra la discriminacién- que
nos muestran el poder del cartel para unir voces graficas de
todo el mundo en torno a una causa (Bilbao Salsidua, 2024). Es
cada vez mas comun que disefiadora y disefiadores de distin-
tos lugares respondan graficamente a acontecimientos globa-
les (pandemias, crisis climatica, movimientos sociales, cultura
de paz y cese a movimientos de guerra) compartiendo carteles
en linea que se convierten en simbolos de conciencia colectiva.

Por altimo, cabe destacar la dualidad fisico-digital en la
que coexiste el cartel contemporaneo. Muchos eventos actual-
mente combinan la difusién de carteles impresos con su réplica
digital en redes. Incluso se habla de “carteles hibridos”, impre-
sos con codigos QR o realidad aumentada, que al escanearse
con un smartphone despliegan contenido adicional. Estos pun-
tos de encuentro muestran que el cartel se adapta creativamen-
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te a las nuevas tecnologias sin perder su esencia visual. Al fin
y al cabo, mientras exista la necesidad de comunicar ideas de
forma persuasiva y sintética, existira el cartel en alguna forma,
soporte o medio. Ya sea en papel pegado en una pared, en la
pantalla de una computadora o proyectado en la fachada de
un edificio, el cartel contintia y continuara siendo un medio de
comunicacion potente, capaz de informar, inspirar y mover a
la accion.

Conclusiones

A través de este recorrido por la historia y teoria del
cartel, hemos puesto de manifiesto el enorme valor formati-
vo, profesional y critico que tiene el dominio de este medio
para las y los disefiadores de comunicacion visual. En términos
formativos, el ejercicio de concebir y disefiar carteles permite
integrar multiples habilidades del disefio gréfico: la concep-
tualizacién de un mensaje claro, la sintesis visual, el manejo de
la composicién, la tipografia y el color, asi como la considera-
cién del publico al que va dirigido el mensaje. El cartel exige
claridad y creatividad en igual medida; por ello, trabajar en
proyectos de cartel fortalece la capacidad de las y los disefia-
dores para comunicar eficazmente ideas complejas de forma
atractiva y comprensible. Como han dicho algunos teéricos, un
buen cartel es “un grito” o incluso un “susurro” que penetra en
la conciencia del individuo e induce una reaccién (Henriquez
et al., 2011, p. 104).
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En el ambito profesional, el conocimiento del disefio
de carteles sigue siendo altamente relevante. A pesar de los
avances tecnoldgicos, las empresas, instituciones culturales,
organizaciones sociales y entes gubernamentales contintian re-
quiriendo carteles (fisicos o digitales) para sus campafas de
comunicacién. Los disefiadores tenemos que desenvolvernos
en proyectos de publicidad, identidad visual de eventos, se-
fializaciéon, campafas sociales, entre otros, aportando solucio-
nes gréficas efectivas y estéticamente sobresalientes. Ademas,
de la participacion en concursos y bienales de cartel —préctica
comdn en la comunidad de disehadores/as - ya que, puede
dar proyeccién y reconocimiento profesional, al mismo tiempo
que enriquece el portafolio con piezas de alto valor creativo.
En resumen, el cartel se mantiene como un campo en expan-
sion y muy relevante de ejercicio profesional donde las y los
disefiadores pueden demostrar su ingenio visual, desarrollo
de pensamiento proyectual y su capacidad de sintesis comu-
nicativa y estética.

Finalmente, desde una perspectiva critica y cultural, el
estudio del cartel reafirma su naturaleza como lenguaje y me-
dio con profundas implicaciones sociales. El cartel no es sélo
un producto estético; es también un documento historico y
un agente activo en la esfera publica, de comunicacion co-
mercial, politica y cultural. A lo largo de mas de un siglo, los
carteles han reflejado e influido en las actitudes de la sociedad
-han evocado patriotismo en tiempos de guerra, han convo-
cado a la movilizacién en protestas, han conmemorado hitos
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culturales y también han denunciado injusticias-. Comprender
este poder critico del cartel ayuda a las y los disefiadores a asu-
mir una postura ética y responsable frente a los mensajes que
crean. Como sefiala Morelos (2017), “los carteles de contenido
politico y social conforman un patrimonio visual e ideolégico
que contribuye a la memoria e identidad de los pueblos” (p. 1).
Por ello, las y los disefiadores debemos de ser conscientes de
que cada cartel que producimos puede trascender su funciéon
inmediata y convertirse en parte del paisaje cultural, incidien-
do en la opinién publica o en la sensibilidad colectiva.

En conclusion, el cartel, en tanto lenguaje visual sintéti-
coy directo, sigue siendo una herramienta educativa, profesio-
nal y critica insustituible dentro del disefio y la comunicacién
visual. Su estudio dota a las y los disefiadores de referencias
histéricas, recursos expresivos y comprensiéon del contexto
social, todo lo cual enriquece su cultura visual y profesiona-
lizacion. En la practica diaria, disefiar un cartel implica con-
densar un mundo de significados y lograr que ese mensaje
resuene en la audiencia. De ahi que la introduccién al disefio
de cartel sea una pieza clave en la formacion de las y los dise-
fiadores de la comunicacion visual, porque al aprender a hacer
un buen cartel, se aprende también a comunicar con eficiencia,
creatividad y sentido critico en cualquier otro tipo de medio.
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